gesund.de

Mehr Sichtbarkeit fir Apotheken: gesund.de
startet neue Marketing-Kampagne

»Deine Apotheke: Nah wie immer. Dein E-Rezept: Schnell wie nie.“ Unter diesem Claim
hat gesund.de gemeinsam mit Apothekerinnen und Apothekern eine neue,
bundesweite Marketing-Kampagne entwickelt. Die Kampagne zeigt Menschen in
realen Alltagssituationen, die lber digitale Services Hilfe in der Apotheke vor Ort
erfahren.

Miinchen, 14. April 2026. Die Gesundheitsplaffform gesund.de startet eine neue
bundesweite Marketing-Kampagne. Ziel ist es, die Apotheke sowohl digital als auch lokal
als Ansprechpartner zu positionieren, der ganz konkrete alltéigliche Probleme 16st. Wie
die letzte Kampagne ,gesund.de? Kenn ich. E-Rezept? Scan ich. wurde auch die neue
Kampagne gemeinsam mit gesund.de Partnerapotheken entwickelt.

Finf neue Kampagnenfilme: Entlastung im Alltag

Die neue Kampagnenfilme laden ein in funf unterschiedliche, ganz persénliche Momente
aus dem Alltag. Sie zeigen, wie das Zusammenspiel aus Vor-Ort-Apotheke und
gesund.de sehr konkret hilft — etwa, wenn es schnell gehen muss, wenn Rickfragen zu
kléren sind oder wenn die Patienten wissen wollen, welches Arzneimittel der Arzt
verordnet hat und wann es abholbereit ist. ,Die Kampagne zeigt mit einem
Augenzwinkern, wie die Apotheke den Menschen im Alltag hilft, sagt Dr. Peter Schreiner,
CEO gesund.de. ,Unser Ziel ist es, die Vorteile aus lokaler Nahe und digitalem Komfort
einprdgsam zu vermitteln.”

Die Kampagne wird deutschlandweit ausgespielt, mit einem Schwerpunkt auf Google,
Facebook, Instagram, TikTok und via sogenannter Native-Advertising-Plattformen. Um
die Wirkung der Kampagne am POS zu verstdrken, stellt gesund.de den teilnehmenden
Apotheken zudem auf die individuelle Apotheke zugeschnittene Werbemittel zur
Verflgung.

Ob Plakat, Flyer oder Schaufensteraufkleber flr die Offizin — die Inhalte lassen sich auf
die jeweilige Partnerapotheke anpassen. Auch flr die Digitalauftritte werden
aufmerksamkeitsstarke und Werbemittel bereitgestellt. Selbst der Kampagnen-Claim ist
personalisierbar: ,Deine Apotheke: Nah wie immer. Dein E-Rezept: Schnell wie nie.“
Anstelle des ,Deine Apotheke* steht der Name der jeweiligen Apotheke.

LWir erleben téglich, dass viele Patienten Fragen haben, vor allem beim Thema E-Rezept.
Die Kampagne greiftf genau diese Situationen auf und erklart sie verstandlich®, sagt
Michael Spiegel, Inhaber u.a. der Linden Apotheke in CGréfenhainichen. ,Unser Team setzt
die gesund.de App gezielt ein, um Kunden auch digital an unsere Apotheke zu binden.*

Enftwickelt und umgesetzt wurde die neue gesund.de Kampagne von der PR- und
Marketing-Agentur LOOPING ONE Health.



