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München, 24. November 2025. gesund.de denkt das Marketing für Vor-Ort-Apotheken 
neu und investiert in deren Sichtbarkeit. Gemeinsam mit rund 30 Apotheken aus den 
regionalen Apothekenkreisen von gesund.de hat die Gesundheitsplattform eine 
Kampagne gestartet, die zeigt, wie sich digitales Marketing und lokale Präsenz ergänzen 
können. In allen teilnehmenden Regionen wurden personalisierte Werbemaßnahmen für 
die Apotheken entwickelt, von Großflächen-Plakaten über Flyer und Poster bis zu gezielt 
ausgespielten Online-Anzeigen. 

„Seit dem Start von gesund.de CardLink werben wir deutschlandweit für die Einlösung 
von E-Rezepten vor Ort. Nun verstärken wir diesen Ansatz durch lokale Präsenz direkt im 
Umfeld der Apotheken“, erklärt Maximilian Achenbach, Geschäftsführer für Marketing, 
Produkt und Technologie bei gesund.de. „So erreichen wir die Kunden genau dort, wo ihr 
Kontakt zur Apotheke beginnt – und das passgenau abgestimmt auf Standort, Team und 
Zielgruppe.“ 

gesund.de stärkt Apotheken mit Budget, Marketing-Know-how und digitalen 
Tools 

Mit dem Joint Marketing Programm wird die lokale Apotheke in den Fokus gerückt.  Die 
Verbindung zwischen vertrauter Expertise vor Ort und digitalem Komfort über die 
gesund.de App wird herausgestellt. Dabei werden die Kampagnen individuell gestaltet – 
mit den echten Apothekerinnen und Apothekern auf den Motiven und lokalen 
Botschaften. gesund.de stellt den teilnehmenden Apotheken für die Kampagne Budget, 
personalisierte Werbemittel, Marketing-Know-how und digitale Tools bereit. 

Die teilnehmenden Apotheken waren von Beginn an eng in die Entwicklung 
eingebunden. In Workshops wurden Ideen gesammelt, Layouts abgestimmt und Texte 
gemeinsam formuliert. „Wir wollten keine Kampagne über Apotheken, sondern mit 
ihnen“, erklärt Achenbach. „Das Ergebnis ist Kommunikation, die sich authentisch anfühlt, 
weil sie die Menschen zeigt, die die Apotheke ausmachen.“ 

Jede Apotheke wird als eigenständige Marke sichtbar 

„Wir sind begeistert von dieser gemeinsamen Aktion und von der Resonanz unserer 
Kunden“, sagen Jeanette und Michael Spiegel, Inhaber der Turm-Apotheke in 
Gräfenhainichen, Sachsen-Anhalt. „Endlich gelingt es, eine starke Marke mit unserer 
Apothekenidentität vor Ort zu vereinen.“  

„Als ich die Ergebnisse zum ersten Mal gesehen habe, war sofort klar: Das trifft genau 
den Ton, den wir uns wünschen“, ergänzt Oliver Hildebrandt, Inhaber der Bären-
Apotheke im Ärztehaus in Glachau. „Die Mischung aus unserem lokalen Namen und der 
starken Marke gesund.de fühlt sich einfach stimmig an. Es rückt unsere Apotheke vor Ort 

 
 

Apotheken im Fokus: gesund.de macht 
lokale Sichtbarkeit zur Priorität 
Gemeinsam mit Apotheken zeigt gesund.de, wie starkes lokales Marketing 
funktioniert: mit echten Gesichtern, gezielten Maßnahmen und digitaler 
Reichweite, die vor Ort ankommt. 



in den Fokus und nutzt gleichzeitig die Reichweite einer bekannten Plattform. Für mich ist 
das ein echter Gewinn, weil es zeigt, wie moderne Apothekenkommunikation heute 
funktionieren kann: nahbar, individuell und trotzdem professionell unterstützt.“  

Die Aktion soll im kommenden Jahr ausgeweitet werden. gesund.de plant, die 
Erfahrungen aus der Pilotphase zu nutzen, um weiteren Apotheken eine Teilnahme zu 
ermöglichen. Ziel bleibt, das Beste aus beiden Welten zu verbinden: persönliche Vor-Ort-
Betreuung und digitale Innovation. 
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Über gesund.de  
Die gesund.de GmbH & Co. KG wurde Anfang 2021 mit Sitz in München gegründet. gesund.de ist als 
App und auch im Web verfügbar und fungiert als digitaler Partner, der lokale 
Gesundheitsversorger mit Patienten verbindet. Dabei reichen die Services von dem Übermitteln der 
Rezepte an lokale Versorger über die Bestellung der Medikation bis zu dem Finden der 
nächstgelegenen Apotheken, Sanitätshäuser und Arztpraxen. Durch den kostenlosen gesund.de 
Medikationsplan, der für ein optimales Medikationsmanagement sorgt, werden die Patienten-
Services erweitert und gleichzeitig das gesund.de Angebot zu einem Gesundheits-Ökosystem 
ausgebaut, das lokale Versorger stärkt und Patienten die bestmögliche Patient Journey bietet. 
Hinter dem Unternehmen stehen starke Gesellschafter in Form von PHOENIX Pharmahandel 
GmbH & Co. KG, NOVENTI Health SE, Wort & Bild Verlag, BD Rowa und Sanacorp. Unter den 
Apotheken-Apps ist gesund.de die am häufigsten installierte Anwendung am Markt. Das 
Unternehmen beschäftigt 34 Mitarbeiter vor Ort in München und in Remote Tätigkeit in ganz 
Deutschland. Weitere Informationen finden Sie unter www.gesund.de. 
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